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Die Nahaufnahme einer Stuckverzierung entlang der Fenster

dient als Einladung, sich auf die hochwertige Architektur der

GBW-Gebäude einzulassen.

schreiben. So gelingt es, die Zielgruppe sprachlich und visuell von den Leistungen und Entwick-

lungen zu überzeugen und das Image zu festigen. Und dazu bedient sich das Unternehmen einer

eindrucksvollen Bildsprache. Bilder wecken Emotionen und die Bilder des GBW-Geschäftsberichts

versprechen darüber hinaus Nähe zum Leser, eröffnen eine Unternehmenswelt, lassen Gedanken

und Szenarien in den Köpfen entstehen, die angereichert werden durch Schlagworte gleich einem

kreativen Brainstorming. Hier entsteht Raum für die Idee von einem wohligen Zuhause, für Lebens-

qualität. Diese Kunstfotos schlagen den Spannungsbogen, setzen ästhetische Reize, vermitteln den

Charme eines lebenswerten Wohnens. 

So gibt der Titel des GBW-Geschäftsberichts die Gestaltungslinie vor: Eine Fassadenaufnahme strebt

nach oben, farbintensiv und konturenscharf. Sie verbindet sich mit dem Blau des Himmels und die

Schlagworte verweben das Motiv mit den Werten der GBW Gruppe: Nachhaltigkeit, Sicherheit, Ver-

lässlichkeit. Dieser Start einer Bilderserie durch die Kapitel fasziniert und liefert Einblicke in das

Leistungsspektrum: bezahlbaren Wohnraum zu schaffen und zu erhalten oder Wohnungen zu veräu-

ßern, wenn die Wohnungsmarktanalysen eine solche Entscheidung erfordern, um den nachhaltigen

GBW AG

Die Haptik eines Geschäftsberichts spricht zwei Sinne an – das Fühlen und das Sehen. Zwei Sinne,

die Emotionen wecken, Werte vermitteln, ein Wohlgefühl erzeugen. Die Wahl des Papiers ist mehr

als Routine. Sie ist jener Kommunikationsfaktor, der Ästhetik spiegelt, ein Sinnbild der Unterneh-

mensphilosophie fühlbar macht und Raum gibt für Text und Bild. Die GBW Gruppe entscheidet

sich für Qualität. Mattgestrichen, klarweiss, mit stofflicher Anmutung und hoher Grammatur setzt

sie ein Zeichen für ihren Leitgedanken, nämlich die Lebensqualität ihrer Mieter stetig zu erhöhen,

ein Zuhause zu schaffen für persönliche Entfaltung. Dass dieses elegante Papier zudem allen Krite-

rien des Klima- und Umweltschutzes entspricht, das unterstreicht die Strategie der Nachhaltigkeit

und des Wachstums der GBW Gruppe. 

Als einer der größten Wohnungsanbieter in Bayern ist das Immobilienunternehmen mit seinem

gut strukturierten Portfolio regional fest verankert, richtet den Fokus auf das werterhaltende und

wertsteigernde Asset- und Propertymanagement. Im Berichtsjahr 2009 verfügt die GBW Gruppe über

mehr als 33.000 Wohnungen, vorwiegend in den Ballungsgebieten München, Nürnberg/Erlangen,

Regensburg und Würzburg. Dass diese ganzheitliche Strategie erfolgreich ist, das beweisen auch die

Kennzahlen des Konzerns: Selbst im krisengerüttelten Jahr 2009 bleiben die Umsätze stabil und die

GBW Gruppe schließt das Geschäftsjahr mit

einem Gewinn von 21,2 Mio. Euro ab. Die Aktie

stabilisiert sich oberhalb von 13 Euro und zeich-

net ein Bild vom Aufwärtstrend des deutschen

Immobilienmarktes gegenüber dem Vorjahr.

2009 entwickelt sich zu einem Geschäftsjahr

mit steigenden Mieteinnahmen, wachsendem

Portfolio und höherem Gewinn. 

Und von diesem stabilen Wachstum erzählt

der Geschäftsbericht in angemessener Manier.

Die Harmonie aus Architekturfotografie, aus

Schlagwörtern und Textseiten zeigt, was ein

gelungenes Corporate Publishing vermag: näm-

lich das Unternehmensprofil darzustellen, die

Strategie zu erläutern, das Portfolio zu be-

Ernst Holland,

Vorstandsvorsitzender
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Die in den warmen Farbtönen, die das gesamte

Layout kennzeichnen, gehaltenen Grafiken 

geben u.a. Auskunft über Wohnungsbestand und

Segmentvermögen.

Und diese Merkmale setzt der Geschäftsbe-

richt der GBW-Gruppe in den Mittelpunkt,

wenn Beispiele aus dem Lebensalltag die Di-

mension der Leistung beschreiben, wenn un-

ter anderem davon berichtet wird, dass die

Grünanlagen vor den Häusern die Größe von

mehr als 200 Fußballfeldern umfassen oder

wenn das soziale Engagement des Unterneh-

mens mit der Spende von mehr als 32.000 war-

men Mahlzeiten an Bedürftige dokumentiert

wird. Der GBW-Leitgedanke „Hier bin ich zu

Hause“ steht im Vordergrund und verdeutlicht

die Verantwortung, die das Unternehmen für

seine Mieter, Aktionäre, seine Mitarbeiter und

Geschäftspartner sowie für soziale Themen

übernimmt.

INFORMATION

GBW Gruppe

Dom-Pedro-Straße 19

80637 München

Katja Neese

Public Relations/Investor Relations

Fon: 089 / 30617-481

katja.neese@gbw-gruppe.de

www.gbw-gruppe.de

Agentur

acm Werbeagentur GmbH, München

www.acm.by

Börsensegment: Freiverkehr

WKN: 586320

Umsatz: 201 Mio. Euro

Ergebnis je Aktie: 0,39 Euro

Dividende je Aktie: 0,07 Euro

EBIT: 82 Mio. Euro

Eigenkapital: 355 Mio. Euro

Marktkapitalisierung: 900,9 Mio. Euro

Mitarbeiter: ca. 400

Der nächste Geschäftsbericht 

erscheint im Mai 2011

Stand: 31.12.2009
Rechnungslegung nach HGB

FINANZKENNZAHLEN 

160

Modern gestaltete Treppenhäuser symbolisieren die Zugänge

zu den über 33.000 GBW-Wohnungen,  in denen sich mehr

als 70.000 Mieterinnen und Mieter zu Hause fühlen. 

Erfolg zu sichern. Oder um weitere Objekte zu kaufen und somit das Portfolio an den strategischen

Kernstandorten auszubauen, wie 2009 durch den Erwerb von 790 Wohnungen aus dem Bestand

der Siemens AG in Erlangen geschehen. 

Die Entwicklungen des Jahres erscheinen zunächst gebündelt durch jene Schlagworte zu den  Fotos,

fächern sich auf in orangefarbene Informationstafeln auf den Kapitelhighlightseiten und lassen

den Leser eintauchen in die Thematik durch ausführliche Texte. Und weil zu einem guten Corporate

Publishing mehr zählt als eine stimmige Foto- und Textsprache, wählt die GBW Gruppe verschie-

dene Spielarten journalistischer Textart: Der Brief an die Aktionäre, die Schlagwörter als Schlag-

zeilen, die Infotafeln auf den Kapitelseiten und das Interview mit dem Vorstandsvorsitzenden Ernst

Holland ergänzen die thematischen Ausführungen und setzen unterschiedliche Tempi. Immer bleibt

das Augenmerk auf Foto und Text gerichtet und somit verzichtet die GBW Gruppe auf weitere Ge-

staltungsmerkmale, um die konsistente Wirkkraft mit jeder Seite zu betonen. Lediglich die Unter-

nehmensfarbe Orange und die drei vertikalen Balken im Unternehmenslogo werden spielerisch ver-

wendet, wenn es darum geht, die Philosophie und Leistungsmerkmale zu markieren. 


